证券代码：300244                                 证券简称：迪安诊断

浙江迪安诊断技术股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                        编号：2017-004
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （股东大会交流）

	参与单位名称及人员姓名
	大成基金 张烨           中银国际 高睿婷
朱雀投资 洪露、傅鹏     华鑫证券 应明程

中国民生银行 陈枝延     上海银倍投资 李朝

中兵投资 赵军华         宏道投资  李永等

	时间
	2017年8月31日星期四

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、代理董事会秘书：王彦肖

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、
请简述公司第三方独立实验室布局和业务发展情况

答：近两年，公司是以“服务+产品”双轮驱动，致力于成为“医学诊断整体化服务提供者”，加速推进了全国实验室网点布局。截止目前为止，新疆、长春、福建、青海和河北的实验室均已顺利开业，并在筹建西藏、海南等地方的省级实验室。预计到今年年底，公司省级第三方独立实验室网点基本实现全国性布局。

相较于几年前，单个实验室的盈亏平衡点呈上升趋势，目前收入一般需达到3000万元左右，盈亏平衡时间也较长，多为3年左右。基于各个市场不同，各地实验室盈亏平衡点和时间有所差异，简述为以下两点原因： 1）、目前实验室投资规模呈扩大趋势，省级实验室建设无论从面积还是设备，投入相对较多，目前已达到3000万元左右的投入额；2）就创收方面，诊断服务价格在呈下降趋势，为了达到预定营收目标，需要做到的样本检测量变大。此外，公司两年建立的部分省级实验室在医疗条件和整体经济条件欠发达地区，当地对外包的第三方诊断市场的接受度不高，需要一定的时间去培育市场。综上所述，单个新开实验室的盈亏平衡点和时间都有上升的趋势。

公司相信近年来进行的实验室布局，将在未来逐渐凸显出效益。在国外，第三方医学诊断市场约占整个医学市场的35%-40%，甚至50%以上，而国内仅占3.5%-5%。所以行业的“天花板”未达到，公司第三方独立实验室发展还有很大的空间。

2、
建立区域中心实验室的市场要求是什么？如果省级实验室能覆盖的区域，是否还需要建设区域中心实验室？

答：公司省级中心实验室主要是检测项目“全”和“精”，而区域中心的定位是“快”和“准”。同时，区域中心实验室的建设需要考虑市场的成熟度，主要表现在市场的需求性及政策导向性。公司省级实验室的业务半径可达200-300公里内，虽然此距离已经基本可覆盖区域中心的范围，但是如果区域市场需求量高，接受度良好，政府导向性明晰，公司依然还是会考虑建设区域中心实验室。

3、
迪安诊断搭建“诊断+”，构建健康管理业务，请简述目前健康管理业务模式。

答：截止目前，公司搭建了韩诺健检、美生健检、全程国际以及苍南健检四个健康管理业务。

韩诺健检是公司与韩国最大的医学独立实验室及健康管理集团SCL合资设立的，以个性化的设计、七星级重点打造韩国无痛内窥镜、基因检测及功能学等特色体检项目，以此切入高端健康管理领域。

美生健检是公司看中的业务团队战略投资的高端健康体检项目，立足于温州市场定位中高端人群，在二线城市实施差异化定位策略。

全程国际是公司携手杭州解百、百大集团合资设立，专注于高净值客户，通过引进医疗各领域标杆品牌，联合区域内知名三甲医院定位于国际医学中心，开启MEDICAL MALL健康综合体新模式。

苍南健检由公司联合苍南县中医院合资设立的，旨在加快健康体检业务区域性精密连锁布局，进一步打造国内健康管理新标杆。

就上述四种健检模式，公司精通探索尝试更加倾向选择第四种模式，可以充分利用公司在丰富的B端医疗终端资源，将医院与公司健检业务进行有机结合，从浙江市场出发进行合理布局。

4、
请简述公司诊断产品和服务业务的盈利情况

答：从2017年半年报中可知，公司产品销售收入为14.01亿元，同比增长50.29%，毛利率显著提高，已经成为罗氏全国最大代理商。公司诊断产品业务的毛利率提高的主要原因是由于原来公司浙江等地的代理业务毛利率较低，随着北京、深圳、内蒙等高毛利产品销售占比逐渐提高，公司产品代理业务的整体毛利率有所提高。在产品代理业务方面，除了其自身产品代理的收入的增长，公司重点是推动其与当地诊断服务公司协同发展，且推动其加强在合作共建方面的投入和布局。

就诊断服务方面，2017年半年报中可知，公司诊断服务收入8.89亿，同比增长30.55%，毛利率43.23%，近两年来，随着公司各地中心实验室筹建开业，诊断服务业务呈现增长趋势。

未来合作共建模式和精准诊断中心项目是公司为未来布局的重点，相信会成为未来新的业绩增长点。

5、
公司收购的渠道商业绩表现如何？如何看待商誉减值？

答：截止目前，公司收购的渠道商业绩整体表现良好，基本符合预期。其中，新疆元鼎今年上半年业务完成不算很好，但随着下半年各项措施的推进，预计业绩会有所改观。公司在收购各渠道商时，估值相对保守，就算个别项目未完全完成对赌业绩，也不会马上构成商誉减值，公司渠道商的商誉风险较小。

随着公司战略的实施，比如合作共建模式，会要求渠道商做一定的投入，也会加大对渠道商的支持，公司正在积极与各个渠道商进行沟通和交流，在基本保障收入和利润的情况下，要求其加大投入，实现转型，为未来布局预留更大的发展空间，这也是公司的今年战略重点。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年8月31日


