证券代码：300244                                 证券简称：迪安诊断

浙江迪安诊断技术股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                        编号：2017-002
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （股东大会交流）

	参与单位名称及人员姓名
	泰康资管  王广群   泰康资管  徐星月
泰康资管  李晓金   泰康资管  陈  虎
泰康资管  严志勇   中信证券  程海艳等

	时间
	2017年6月14日 星期三

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事、副总经理、财务总监、董事会秘书：徐敏

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、目前第三方医学实验室发展情况、政策支持和竞争情况如何？公司在经营策略是怎样的？
答：为了解决老百姓看病难看病贵的问题，提升基层医疗诊断能力，第三方实验室是社会化专业分工的必然趋势，也是实现分级诊疗的重要支撑性手段。国家全面深化医药卫生体制改革，下发了一系列的政策支持文件，从政策环境的持续均有利推进第三方医学诊断实验室的发展。
对于单体医院，由于病人流量、检测量有限以及技术能力或设备资源有限，对于高成本、高投入、高风险或创新性诊断项目无法全面开展。而迪安诊断目前已经覆盖了2000多项检验项目，且技术能力强，规模大具有一定的成本领先优势，运营效率与实验室自动化程度高，通过外包服务使各级医院具有一个超三甲医院的检验科水平；
迪安诊断以代理试剂业务起家，坚持“服务+产品”双轮驱动的战略，为医疗机构检验科提供更加完善、更加全面的解决方案，公司拥有引领行业的商业模式创新能力、庞大的IVD渠道网络资源和高效的技术转化及质量管理能力，目前已经基本实现独立医学实验室的全国布局，完成了第一轮的扩张，实现上下游产业链的整合式发展战略。
2、公司对于第三方实验室的发展策略与市场空间？
答：近几年公司有较好的盈利支撑，公司坚定不移的加快全国布局的速度，规模化成为行业的竞争壁垒，跑马圈地是公司现阶段必须要做的，目前迪安诊断已经实现省会城市实验室网络全覆盖，下一步将进行区域中心的下沉布局；诊断外包市场的机会来自于：随着市场竞争加剧医院端的分成比例提高，医院将检验项目外包的动力会增加，外包市场将进一步得到扩容；竞争中大型实验室更具规模与成本优势，且实验室的品牌与质量服务信誉也是客户选择的前提条件，且诊断技术的进步，检验项目的不断增加也让实验室有未来持续增量的空间，以及商业模式的创新以及医联体等政策的出台都将促使诊断服务的覆盖面进一步渗透。
3、公司去年一年收购很多渠道商，扩张加速，是如何考虑的？双方如何产生更好的协同性？
公司基于对行业变革的判断与理解，积极运用资本力量做大做强，既是企业发展的必经之路，也在竞争中处于先发优势；这几年IVD行业的并购整合以及两票制、配送商遴选等政策，极大促进了行业集中度的提高。
公司进行渠道整合，基于战略转型的需求，公司新的战略定位是医学诊断服务的整体解决方案提供者；公司所选择的渠道商所具有的特质是：有相似的文化与价值观、拥有优秀的渠道资源与优质产品线，有优秀的团队以及愿意转型与共同发展的决心。因此近几年的整合经历的组织文化融合后，现已进入实质性的业务转型。公司与渠道商的协同体现在：迪安所并购的渠道商基本是罗氏诊断的代理商，拥有非常好的三级与二级医院资源，因此可以对迪安现有客户资源结构形成补充；在部分地区第三方实验室尚于空白，迪安可与渠道商合资共建实验室；迪安将帮助渠道商从原有的单纯代理商角色向整体服务提供者转型升级，渠道商依托迪安诊断的技术资源和管理资源，不仅可以提供集约化供应链管理服务、可以提供更多的增值服务进行合作共建实验室。
4、公司打包、集采业务相对于其他企业的优势？
答：公司拥有强大的供应链资源与运营管理能力，通过第三方医学检验业务，已经与众多供应商形成紧密的战略合作伙伴关系。同时公司拥有连锁实验室的专业运营管理能力，以及在实验室的专家资源、信息化、质量管理、冷链物流方面具有更强的专业性，因此可以根据客户的不同需求，提供为量身定制的专业化管理。
5、公司独立医学实验室三级、二级医院占比？
答：目前第三方实验室以服务二级及二级以下的基层医疗机构为主，在公司的服务外包客户中，二级医院占比约40%，三级医院占比约20%，其他为二级及以下医院。
6、公司对基因诊断行业怎么看？
答：公司重视基因诊断行业的发展，在获得高通量测序在肿瘤领域的临床应用试点牌照，加大专家队伍引进与建设，以及加大技术研发投入，并且与各类三甲医院建立了精准诊断合作共建中心，加大临床的推广应用，也更注重诊疗一体化模式的推进。
7、公司的售后服务的现状
答：售后服务是供应链管理的核心要素之一，公司拥有一支近几百人的售后服务团队，遍及全国，在经营各类产品代理线的同时，工程师具有多种设备平台的维修能力，可以实现对客户服务的快速响应。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年6月14日


